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Kampanjeplanlegging Dnk Borg 2022

Borg bispedømmeråd



Det er et mål å få samkjørt 
kommunikasjonskampanjer bedre i 
Dnk for å få til bedre resultater 
sammen, bruke ressurser mer 
effektivt og støtte lokalkirken bedre i 
sitt kommunikasjonsarbeid.
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Hvorfor?

• Bygge synlighet sammen. Tungt å nå igjennom 
filterbobla som liten menighet i det digitale 
mediesamfunnet

• Gjøre hverandre bedre, sammen kan vi bruke 
mer ressurser enn alene

• Kampanjer som gir «gjenlyd» på alle nivåer 
forsterke budskapet vi ønsker å komme ut med. I 
vår organisasjon har vi mange kanaler og mange 
ansatte, effekten av kampanjen økes jo flere 
ansatte og kanaler vi klarer å aktivere. For 
eksempel prester på prekestolen, leserinnlegg, 
artikkel menighetsblad, frivillige, info på TOL-
tiltak, annonser på sosiale medier etc. 

• Jo flere ganger vi er synlige for mottaker, desto 
større er sjansen for å nå fram med budskapet.
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Hva er en kampanje?

• Tydelig målgruppe og tydelig 

budskap- konkrete mål

• Felles materiell tilgjengelig i 

ressursbanken.

• Koordinert annonsering i sosiale 

medier og aviser- nett eller papir

• Artikler i menighetsblad, aviser

• Lokalt innhold i sosiale medier?

• Være i et offentlig rom?
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Hvordan? Ønsket gang i en 
kommunikasjonskampanje:

1. Prosjektbrief med info ut til menigheter om 

tidspunkt, hva slags materiell som kommer etc., samt 

artikkel til menighetsblad- 3 mnd før

2. Materiell klart i ressursbank/nettsted klar til 

nedlasting og «slik gjør vi det beskrivelse med steg 

for steg» klar til menigheter 1 måned før

3. Påminnelse 1 uke før

4. Gjennomføring

5. Evaluering
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Kampanjer 2022

Regionale kampanjer

• Dropin dåp 5.6/11.6/18.6

• Allehelgen – uke 44

• Julekampanje

Kirkelige handlinger- nasjonalt

• Dåp – vår og høst

• Konfirmasjon – vår (uke 15-19) og høst

• Bryllup – sommer/høst

Kirken tilstede- nasjonale ressurser

Podkast – mars-april

Sommerkirken – ca 25. juni til 6. august

Arendalsuka – august

Olavsfest – august

Lokale kampanjer- ressurser regionalt/nasjonalt

•Fasteaksjon

•Rekruttering –milepæler i student-året, jobb i kirken

•Påske – påskeuka
•Lys våken - november
•Frivillighet? 



Innholdsmarkedsføring

• Betaler amedia o.l for å skrive 
artikkel og eventuelt ta bilde

• Erfaringer Drop in dåp, 
allehelgen og jul

• Koster mellom 3 og 10 000 
avhengig av hvor mange 
lesere avisen har og 
nett/papir og plassering.

• Felles innhold mot gul 
målgruppe- lokale navn og 
foto

• Stor synlighet- fleksibelt-
eksterne øyne
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Juleartikkel i 9 aviser 

22.- 23.12. 2021

984 340 visninger

9000 klikk

Jul- foreløpig: 

1,155,909 visninger 
8206 klikk 

Drop in dåp i 6 aviser. 
618 707 visninger 
1 969 klikk.


